Realna Atrybucja: Insights

Zmiany w zachowaniach
NER e

Od momentu wprowadzenia Realnej Atrybucji w kampaniach TradeTracker obserwujemy
postepujgce zmiany w zachowaniach reklamodawcéw i wydawcéw, zaréwno na poziomie
poszczegblnych partnerdw, jak i globalnie. Najszybciej zaobserwowalismy wzrost liczby
aktywnych wydawcéw, wydtuzenie Sredniej dtugosci Sciezki konwersji, wzrost liczby
zaangazowanych touchpointéw i r6znorodnosci Sciezek. Znaczenie tych wskaznikéw
omoéwimy doktadnie w niniejszym artykule.

Realna Atrybucja zrewolucjonizowata sposob w jaki wydawcy promujg kampanie. Majg oni teraz mozliwosc¢
otrzymania prowizji na kazdym etapie Sciezki zakupu, a co za tym idzie, dostosowujg swoje dziatania
promocyjne w celu maksymalizadji korzysci z modelu Realnej Atrybudji. Doprowadzito to do zmian

w sciezkach konwersji w kampaniach z atrybudja.

Srednia dtugosc¢ sciezki
Zauwazalng zmiang w kampaniach opartych na Realnej Atrybucji w TradeTracker jest wydtuzanie
Sciezki konwersji. Zwiekszona liczba wydawcow na etapie inicjacyjnym spowodowata zmiane
Sredniej dtugosci Sciezki z 18.74 dni do 25.05 dni i nadal rosnie. Na przyktadach poszczegdlnych
wydawcodw mozna zauwazyC, jak adaptujg oni swoje dziatania, aby dopasowac je do modeli
Realnej Atrybucji. Wzrosta rowniez liczba Sciezek, w ktérych uczestniczyt na roznych etapach tylko
jeden wydawca. Widzimy, jak wydawcy wdrazajg nowe strategie, by lepiej wptywac na decyzje
zakupowe swoich uzytkownikow.




Liczba touchpointéw

Spodziewang zmiang byt wzrost liczby touchpointéw zaangazowanych w pojedynczg konwersie.
Analiza tgczna wszystkich atrybuowanych Sciezek konwersji wykazata, ze liczba ta wzrosta

z 2.43 do 3.16. Wieksza liczba touchpointow wygenerowanych przez wydawcow oznacza
wiekszg ekspozycje marki, a co za tym idzie wzrost liczby transakcji dla reklamodawcy.

Wzrost ten spowodowany jest dwoma czynnikami:

1) Rejestracja duzych (mediowych) wydawcow do kampanii.
2) Dodatkowy ruch generowany przez biezgcych wydawcow, dzieki zwiekszonemu eCPC z Realng
Atrybudja.

Réznorodnosc¢ sciezki (poziom wydawcy/poziom

Warto tez zauwazy¢ wiekszg réznorodno$¢ wsréd wydawcow promujgcych kampanie. Srednia
liczba wydawcow zaangazowanych w transakcje wzrosta z 1.9 do 2.7. Patrzac na to z poziomu
typu strony, dostrzegamy, ze Srednia liczba typow stron zaangazowanych w Sciezke wzrosta

z 1.4 do 2.1. Sg dwie gtowne przyczyny takiej zmiany:

1) Kampanie zdominowane przez specyficznych wydawcow lub typy stron w modelu
last-click sg teraz bardziej atrakcyjne dla dodatkowych wydawcow oraz typow stron.

2) Reklamodawcy, ktdrzy wezesniej nie chcieli pracowac z poszczegdlnymi typami
stron otwierajg teraz swoje kampanie na tych wydawcow, gdyz kazdy touchpoint otrzymuije
sprawiedliwie przydzielong prowizje.

Powyzsze dane sugerujg, ze Realna Atrybucja katalizuje zmiane w zachowaniach wydawcow,
ktorzy starajg sie lepiej zrozumiec zachowania konsumenckie swoich uzytkownikéw. Wydawcy
analizujg teraz catg Sciezke zakupu, a nie tylko ostatni jej etap, jak bywato wczesniej, generujgc
w efekcie wiekszg Swiadomosc i zainteresowanie marka, ktorg promuija.
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